附件 10
重庆新闻奖广播电视、 报纸、 通讯社 新闻专栏参评作品推荐表

	栏目名称
	声声入耳（原嘉陵夜读）
	创办时间
	2023年4月23日

	原创单位
	[bookmark: _GoBack]重庆市北碚区融媒体中心
	刊播单位
	重庆市北碚区融媒体中心

	字数/时长
	31分钟
	语种
	

	刊播周期
	每周2期
	刊播版面/
频道（ 率）
	综合广播FM88.7

	主创人员
	李嘉会（童蒙）、郑佳敏、李自力、杨进
	编辑
	李嘉会、杨进

	中央宣传部“ 三好作品”    是□  否☑
	市委宣传部“ 三好作品”    是□  否☑

	作品
简介
	袁家军书记在调研中央新闻单位驻渝机构时强调，要生动讲好中国故事、重庆故事，为现代化新重庆建设加油鼓劲、助力添彩。
为进一步加强文化服务节目创作以满足群众需求的要求，北碚区融媒体中心于2023年读书日开创了广播专题栏目《嘉陵夜读》，主播选取重庆本土作家或描写重庆人共有回忆的原创美文进行演播，并通过新媒体平台“北碚发布”微信公众号、“缙享北碚”APP等进行传播。节目播出一年后，北碚区融媒体中心联合北碚图书馆，于2024年读书月期间，将该栏目升级打造为全媒体广播读书节目，并更名为《声声入耳》。节目旨在“推广重庆文化，传播重庆故事”，将优秀文艺作品推荐给听众。节目在继承原有的“嘉陵夜读”品牌基础上，结合北碚图书馆“与碚书”资源，进行了“走出直播间”等多种形态的内容尝试。既有文化名人荐书，也有普通听众读书体验分享，还有精品书单深度解读等，通过作家采访、编辑推荐、现场同期和片段朗读让每期内容细腻精彩，好听耐听，取得了较好的传播效果。

	社会
效果
	该栏目创设后广受好评，形成了固定听众群体，并获评当年“北碚区十佳好新闻”等荣誉，多篇作品上稿“学习强国”平台。其中，节目“在四世同堂纪念馆读老舍”探索了广播节目新形式，主播走出录音间，实地走访北碚四世同堂纪念馆并采访工作人员，将遥远的名家名篇与身边的纪念馆结合起来，增加现场感，引发了社会各界受众收听兴趣和高度关注。收听率达到95%以上，关注量达到500万+，


	
推荐
理由
	该专栏进一步丰富了当地的人文内容，结合“绵碚同读一本书”活动，将北碚作为“可阅读的城市”进行推广，是立足于成渝双城经济圈的文化融合尝试。专栏选题丰富，制作精良，每期节目文稿储备超过3000字，采用了丰富的听觉素材，可听性强，主持风格把握准确，节奏舒适，体现了广播节目丰富生动、易于传播的特点。
签名：（盖单位公章）
2025 年 3 月 27 日

	
传 播 数 据
	新媒体传播平台 网址
	1.报纸、期刊、广播、 电视作品如未在新媒体传播平台发布，可空缺。

	
	
	2.

	
	
	3.

	
	阅读量（浏览
量、点击量）
	
	转载量
	
	互动量
	

	联系人
	李嘉会
	电话
	13368461031
	手机
	13368461031

	地址
	重庆市北碚区南京路6号
	邮箱
	514837628@qq.com
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重庆新闻奖广播电视、 报纸、 通讯社 新闻专栏代表作基本情况

	作品标题
	《声声入耳：在四世同堂纪念馆前读老舍》

	发表日期
	2024年4月26日
	字数/时长
	15分43秒

	


作品
评介
	《声声入耳：在四世同堂纪念馆前读老舍》节目走出录音间，实地探访北碚四世同堂纪念馆，在老舍旧居庭院的环境音中介绍，增加了身临其境的现场感。节目采用了丰富的听觉素材，有现场录音，也有工作人员诙谐的采访穿插其中，以及“非专业人士”朗读的名篇原文作为情感延伸。整个节目编排得当，内容介绍和片段朗读增加了可听性。节目主持风格贴近听众，后期制作精良，节奏慵懒舒适，风格把握准确。


	


采编
过程
	
“在四世同堂纪念馆读老舍”是广播开展新形式探索的一期，主播走出录音间，实地走访北碚四世同堂纪念馆，并采访工作人员，将遥远的名家名篇与身边的纪念馆结合起来，令听众倍感亲切。在后期合成制作中，并不拘泥于名家名篇介绍，而是将对名家的理解与感受融入其中，引发收听兴趣。


	


社会
效果
	

节目播出后引发了广泛关注与积极反响，获“学习强国”媒体平台转发，并收到博物馆等各类文化场所邀约，形成走出直播间的系列节目，更好的展现城市形象，推动“绵碚同读一本书”文化品牌延伸，助力“成渝双城经济圈”发展。


注 ：上 、下半年代表作前各附 1 张。
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重庆新闻奖广播电视、 报纸、 通讯社 新闻专栏代表作基本情况

	作品标题
	《声声入耳：忆作孚第五期》

	发表日期
	2024年 12月 26日
	字数/时长
	15分15秒

	


作品
评介
	《声声入耳036（忆作孚第五期）》中，主播带听众继续探寻卢作孚创办民生公司、统一川江航运的历程。1931 - 1932年，民生公司将总事务所迁至重庆，船只、职工、业务规模扩大，并延伸航线至上海，成为长江上游实力最强华轮公司。民生公司氛围好，员工积极向上，入职需经严格考试和北碚峡防局培训，卢作孚重视人才品德和精神塑造。美国教授罗安妮评价卢作孚努力让员工养成新习惯，是理想主义者。1935年，川江航运商战激烈，外轮打价格战，预言民生公司和美国捷江公司会倒闭。民生公司员工镇定，卢作孚认为商战应提升自身实力和服务质量，公司靠员工团结努力及改进服务应对。最终，美国捷江公司倒闭并被民生公司收购，成立9年后的民生公司超越众多外国轮船公司，成为长江上游最大轮船公司。

	


采编
过程
	1. 确定主题与选材：围绕卢作孚先生的生平，选定其创办民生公司并统一川江航运这一极具代表性的阶段展开。素材来源于张守广编著的《卢作孚文集》、卢晓蓉编著的《我的祖父卢作孚》以及纪录片《卢作孚》，确保内容的真实性与权威性。
2. 内容梳理与整合：先对收集到的资料进行细致梳理，按照时间线，从1931年民生公司总事务所迁移，到1935年战胜外轮成为长江上游最大轮船公司，依次整合关键事件，如公司规模扩张、航线延伸、人才培养、应对商战等内容，构建出清晰的故事脉络。
3. 人物视角与情感融入：为使故事更生动，加入周海清、李桐先等民生公司员工的亲身经历与感受，从普通员工视角展现公司风貌。同时，融入卢作孚对人才培养、商战的理念，以及美国教授罗安妮的评价，丰富对卢作孚的刻画。
4. 增添过渡与引导：在不同内容板块间添加自然的过渡语句，像“古人云：‘以史为鉴，可以知兴替。’”引出卢作孚的故事；用片花“共读时光”区分不同阶段内容，还设置下期预告，吸引听众持续关注。
5. 语言优化与审核：对文案语言进行润色，使其简洁流畅、通俗易懂，符合播客口语化表达习惯。完成初稿后，多次审核校对，确保史实准确、逻辑连贯，最终形成完整的节目文案。

	


社会
效果
	
这期节目播出后，在社会各界引发了广泛关注与积极反响，产生了良好的社会效果。在文化教育层面，它让更多人深入了解卢作孚先生的实业救国事迹，传承了历史文化，为研究近代航运史和企业家精神提供了生动素材，成为爱国主义教育与励志教育的优质资源。在价值观引导方面，节目展现的卢作孚人才培养理念、民生公司员工的团结奋进精神，激励着当代人在工作中追求卓越、爱岗敬业，增强了民族自豪感与责任感。从社会影响来看，引发了大众对民族企业发展、商业竞争等话题的热烈讨论，为现代企业在面对国际竞争时提供了借鉴思路，激发了企业家们的创新与拼搏精神，促进社会对历史文化和民族精神的重视与传承，在社会文化和经济领域都产生了积极的推动作用 。


注 ：上 、下半年代表作前各附 1 
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