2025年度视频摄影服务需求

一、摄影及视频服务需求
拍摄医院大型活动、医疗场景、新入职工人物形象等高质量照片，包含但不限于照片后期处理服务，确保图片质量符合宣传要求。
制作医院宣传片、科室介绍、专家介绍、健康科普视频等，包含但不限于视频广告的创意策划、拍摄与后期制作等。
（一）新进职工登记照、形象照拍摄制作工作（预计300人（每次按实际人数上门服务），要求：1名摄影师、1名助理、1名化妆师共3人；同时为职工提供男、女士职业西服、职业白衬衫、领带、后期精修等）。
（二）科室宣传视频（5个，预计3-6分钟）；
场景要求：医护工作日常片段（查房、会诊、患者沟通）、展示先进仪器、手术场景、数字化诊疗流程、学科带头人、团队协作画面、多学科会诊、远程医疗、简明提及科研奖项、专利、论文发表、患者关怀与故事性等。
其它要求：
1.前10秒需有强吸引力，用画面和字幕传递关键信息
2.背景音乐选择舒缓或激励风格，避免流行歌曲；
3.配音需专业、沉稳，医疗术语发音准确。
4.字幕与包装，重点数据用动态字幕强化（如“年手术量1000+例”）。  
（三）医院宣传视频（1个，预计4-8分钟）；
场景要求：医院大场景、航拍门诊部住院部，各科室医护工作日常片段（查房、会诊、患者沟通）、展示先进仪器、手术场景、数字化诊疗流程、学科带头人、团队协作画面、多学科会诊、远程医疗、简明提及科研奖项、专利、论文发表、患者关怀与故事性等。
其它要求：
1.前10秒需有强吸引力，用画面和字幕传递关键信息
2.背景音乐选择舒缓或激励风格，避免流行歌曲；
3.配音需专业、沉稳，医疗术语发音准确。
4.字幕与包装，重点数据用动态字幕强化。  
（四）医护个人宣传宣传（6个，预计1分钟）
场景要求：医护工作日常片段（查房、会诊、患者沟通）、展示先进仪器、手术场景、数字化诊疗流程、团队协作画面、多学科会诊、技术专长、科研与教学、公益行动； 匿名康复案例、患者感谢信/锦节选； 患者家属采访片段等。  
其它要求：
1.前10秒需有强吸引力，用画面和字幕传递关键信息
2.背景音乐选择舒缓或激励风格，避免流行歌曲；
3.配音需专业、沉稳，医疗术语发音准确。
4.字幕与包装，重点数据用动态字幕强化。  
（五）各大节日视频宣传活动（例如：春节、护士节、医师节、大型义诊等预计3-5分钟；新院搬迁视频预计5-8分钟等，）
整体活动议程。
（六）各支部、团委宣传用视频（6个，预计1-3分钟）要求同科室宣传视频。
（七）其它临时性时效视频（市委、卫生健康委文件要求报送的视频等，预计3-5分钟）要求同科室宣传视频。
三、服务保障
（一）组建专业摄影团队，包括摄影师、助理、后期处理人员等。团队成员具备丰富医疗摄影经验，熟悉医疗行业特点和宣传需求。
（二）质量保障：确保视频和照片质量符合医院宣传要求，提升医院形象。
1.拍摄质量：要求使用专业录像设备，高清标准（画面比例 16：9，分辨率 1920×1080），编码 H264，格式 MP4。
2.音效质量：要求使用专业录音设备，确保声音清晰无杂音；配音使用专业配音级别。
3.拍摄机位：镜头至少应该在三个机位以上，表现全景、中景、特写以及其他需要的景别画面，表现整体、大气以及特殊需要的画面。
4.视频画面：视频需全片添加字幕。后期调光调色需使用专业设备（如：达芬奇等）。
5.后期制作：所拍摄的素材后期需进行专业校色，素材应支持使用航拍、光影、延时、AE特效等后期制作手法。
（三）时间保障：按照约定时间完成视频制作和照片拍摄任务，确保项目按时交付，急件时间可能是1天。
（四）沟通保障：建立有效沟通机制，及时响应医院需求，确保项目顺利进行。
（五）售后保障：提供售后服务，对视频和照片进行后续修改和完善。
四、其它要求
1.有权对视频摄影服务公司设计提出建议和思路，以使设计的作品更符合医院文化内涵。
2.审片期间，在不脱离创作背景的情况下，院方有权要求视频摄影服务公司进行修改。
3.凡因视频摄影服务公司原因导致该片无法按期完成或影响成品质量，甲方有权拒绝付款。
4.视频摄影服务公司必须按照甲方要求进行制作，且成片各项技术指标均需达到播出要求，如出现质量问题，由乙方承担全部责任，并采取相应补救措施。
5.视频摄影服务公司不得向外泄露医院提供的相关资料，并应对医院的资料进行绝对保密。
6.医院享有视屏、照片著作权，乙方不得享有对该作品用于营利性活动。
五、付款方式
按实际工作量付款。每次制作交货时，采购人相关部门都应进行验收，共同在送货清单上对数量、质量和金额进行签字确认，以双方签字确认的送货清单和正规有效的发票提请采购人按实际发生量付款；
六、实施时间
[bookmark: _GoBack]自合同签订之日起，服务期限 1 年。

