2026年体彩新春季品牌落地活动相关要求

为提升体育彩票品牌公益形象，增强公众参与感与互动体验，扩大潜在购彩者群体，传递“责任健康、乐观进取”的品牌理念，提升产品品牌认知与品牌活动的影响力，特组织实施该线下大型主题活动。具体活动要求如下：
一、活动主题
体彩新春季  马上启新程
二、活动时间及地点
2026年1月底或2月初（具体时间待定），地点为主城区核心商圈/城市中心广场/体育公园/大型商超户外。
三、活动目标
（一）提升体育彩票品牌曝光度与亲和力，传递“责任健康、乐观进取”的品牌理念。
（二）吸引新用户（尤其是年轻群体及家庭客群）参与体验，拓展用户基础。
（三）融合体育精神与彩票趣味性，打造沉浸式互动场景，助力公益金宣传。
四、活动要求
（一）项目环节要求
1.前期预热（活动前2周）
（1）线上：本地自媒体、短视频平台发起#为体彩公益运动接力#挑战赛；朋友圈精准广告投放。
（2）线下：现场周围体彩网点海报宣传、合作商圈LED屏预告（暂定）。
2.中期引爆（活动期间）
（1）直播互动：邀请网红/体育达人直播逛展，线上同步抽奖。
（2）现场打卡激励：发布朋友圈/抖音可额外获得抽奖机会。
（3）同步发布大渝网、腾讯新闻、达人抖音、小红书等网络媒体及社交媒体。
3.后期延续（活动后1周）
发布活动回顾视频、公益成果图文，强化品牌记忆。
（二）活动场地要求
[bookmark: _GoBack]总计完成3场落地活动任务，其中包括1场大型，2场中型新春贺岁市集。大型落地活动：面积≥100平米；中型落地活动：面积≥50平米。
活动场地由供应商负责落实，场地租金等相关一切费用由供应商承担。
（三）现场搭建要求
现场将设置IP展示区（马年乐小星展示，营造新春氛围，吸引用户拍照打卡）、特色互动区（冰雪体感互动，体验冰雪运动乐趣）、公益展示区（通过真实公益案例，强化体彩公益感知）、顶呱刮互动区（结合顶呱刮新春主题票，开展拼图趣味互动）、大乐透互动区（大乐透套餐票投篮互动和玩法科普展示）、安心购彩守护行动区（防范彩票类型诈骗互动以及购彩权益保护科普）以及销售亭（顶呱刮新春主题票 & 大乐透展售、乐小星新春周边礼品展示），总计七个区域。
（四）工作人员要求
每场需有主持人，活动现场需提供不少于8人的团队进行现场服务等工作（其中总负责1人，各互动区域2人，主持人、摄影摄像均1人），确保活动顺利开展。
（五）时间要求
每场活动开展时间不低于5个小时。
（六）其他要求
每场活动确保活动人气效果，每天参与人员不低于200人（次），间接影响不低于50000人。
五、活动宣传
（一）前期宣传：本地自媒体、短视频平台发起#为体彩公益运动接力#挑战赛；朋友圈精准广告投放；现场周围体彩网点海报宣传、合作商圈LED屏预告（暂定）。
（二）后期宣传：华龙网、上游新闻、今日头条、新浪等以及新媒体微视频、朋友圈进行活动宣传，发布活动回顾视频、公益成果图文，强化品牌记忆。
（三）供应商须对活动期间产生的全部舆情风险承担主体责任，若因供应商原因导致舆情事件发生，或违反宣传内容审核规定，由供应商自行承担由此产生的全部损失及法律后果，且采购人有权拒绝支付全部或部分采购费用，并保留追究违约责任的权利。
（四）如活动期间出现舆情事件，供应商须立即启动应急响应机制，采取有效措施进行妥善处置，最大限度降低负面影响。
（五）对外发布的所有稿件、海报、短视频等，均需要通过市体彩中心审核方可对外发布。
六、安全保障要求
结合活动执行安全需要，为每场活动量身定制安全保障管理办法，包括但不限于：参与人数预判、人流动线规划、安全员配置、现场安全设置布置、活动区域做好安全、秩序维护及应急管理办法等。按照《大型群众性活动安全管理条例》的有关规定制定周密的安全保障方案，保障活动的安全。制定应急处理预案，包括器材使用等。事先将预案通知所有工作人员，并告知各岗位人员。
活动期间如遇极端天气、存在重大安全隐患、或发生较大安全事故，经评估可启动活动熔断，及时终止本场活动，按活动预案做好人员转移，救援等工作，保障所有人员的生命财产安全。中标供应商为安全第一责任人，承担所有安全责任，推动各项安全保障工作落实到位。
七、活动方案要求
中标供应商须向采购人提交详细的活动实施方案，方案主题要鲜明，内容要有新意，方案主题要鲜明，内容要有新意。方案包含活动开展的具体形式及内容，场地的合作与落实情况、互动环节设计方案，宣传方案，安保方案、效果评估方案等。同时，在方案沟通或活动执行过程中，如采购人与中标供应商在沟通过程中发现其并不能达到采购人意图，或经会商并不能实现采购人想要达到的效果，采购人将重新选择其它供应商。
八、供应商要求
（一）投标方须在投标文件中提供各项费用报价明细。
（二）供应商应具备策划、执行及推广相关资质，如有彩票行业策划、执行及推广相关资质的，在同等条件下，采购人优先考虑。
