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为全面宣传推广2026年大乐透新规则，依托新春佳节及马年贺岁浓厚氛围，打造沉浸式、互动式、公益性的体彩品牌线下体验场景，提升“公益体彩·乐善人生”品牌形象，强化大乐透游戏认知度与美誉度，拟于2026年2月至3月期间，策划并执行“公益体彩·乐透新规上市——2026马年贺岁市集”系列落地活动。为确保活动高质量、高标准完成，现公开征集活动策划执行供应商。具体要求如下：
一、活动时间
2026年2月至3月（具体执行日期以合同签订为准）。其中：
（一）核心市集活动。计划于2026年3月上旬举办，时长约12小时（9:00-21:00）。
（二）复工专场活动。计划于2026年3上旬（待定）具体时间与联办单位协商确定。
（三）轨道站宣传。活动周期为2026年2月至3月期间。
二、活动形式
以“公益体彩·乐透新规上市——2026马年贺岁市集”为核心主题，通过“1+N”模式展开：
（一）核心市集。在重庆市核心商圈（暂定南坪万达商圈）搭建大型主题市集，融合舞台演艺、互动游戏（如大乐透投篮挑战、公益知识问答）、公益展示、IP打卡（乐小星）、体育项目参与、彩票销售及理性购彩宣传于一体，打造集趣味性、知识性、公益性、参与性于一体的新春嘉年华。
（二）复工专场。以复工有“乐”，马上出“彩”为主题，结合大型知名企业和大型交通站点的复工、节庆活动，定制化搭建体彩联动展位，开展大乐透赠票、公益展示、品牌打卡等轻量级互动，精准触达企业员工及客户群体。
（三）轨道站宣传。在选定轨道站点内，通过广告灯箱、落地展位等形式，集中宣传大乐透新规则及品牌公益形象。
三、活动要求
（一）场地要求
1.核心市集：需在重庆市核心商圈（或同等级别、人流密集的核心商圈）内协调落实约450平方米的活动场地（包含核心市集区、舞台区、体育活动区），确保场地平整、电源便利、人流导向清晰，并完成所有必要的场地使用及活动报批手续。
2.复工专场：需根据采购方要求，与大型且知名企业、大型交通站点等合作方协调，在其指定园区或广场落实活动展位场地。
3.轨道站宣传：需在采购方指定的轨道站点内，协调落实广告灯箱位及落地展位。
（二）内容与执行要求。
1.核心市集实施要求：
现场需搭建包含但不限于以下功能区域：主题舞台区（含背景板、音响灯光设备）、大乐透核心互动体验区（如投篮挑战区）、顶呱刮互动区、公益展示区、IP打卡区、安心购彩宣传区、销售亭等。
主舞台面积不少于60平方米，整体搭建须稳固、安全、美观，并充分融入大乐透新规元素及马年新春视觉主题。
全天需安排不少于20个演艺或互动节目环节，所有环节需紧密围绕大乐透主题展开。
现场需布置充足的大乐透玩法科普、公益成果、理性购彩提示等展板或物料。
需准备丰富的活动礼品，包括但不限于大乐透体验券、顶呱刮即开票、乐小星系列周边、定制文创品等，并设置开幕式抽奖、终极幸运奖等大奖环节。
活动当天预计参与人次需过万，须制定详细的人流引导与管理方案。
2.复工专场实施要求：
需根据场地及活动性质，定制化设计并搭建主题展位，展位需体现体彩与联办企业的双品牌元素。
需准备专项大乐透赠票（6000张）及配套打卡礼品。
现场需安排专人负责赠票登记发放、公益讲解、打卡引导及秩序维护。
3.轨道站宣传实施要求：
需设计并制作符合轨道站管理规范的大乐透新规则主题灯箱广告及落地展位物料。
落地展位需具备一定的互动性或咨询服务功能。
4.人员要求：
核心市集活动日，现场执行及服务团队总人数不少于26人（含策划执行团队17人及安保等后勤保障人员），需明确总协调、舞台管理、各互动区负责人、后勤、安保、医疗等岗位职责。
复工专场活动，每个专场现场执行团队不少于5人。
需配备专业主持人、演艺人员、摄影摄像团队（含无人机操作人员，需符合空域及场地规定）。
（三）宣传要求
1.前期预热：活动前需制定并执行全渠道预热方案，包括但不限于：重庆体彩官方新媒体矩阵宣传、合作商圈新媒体联动、朋友圈定向广告投放、线下商圈氛围布置（道旗、海报等）。
2.现场宣传：活动当天需进行多角度、多形式的现场影像记录，并实时剪辑短视频通过线上平台传播。
3.后期宣传：活动结束后需在24小时内提供活动总结图文报告及高质量视频集锦。整体活动需在主流新闻媒体、网络媒体及重庆体彩所有官方平台进行传播，其中图文类新闻报道不低于10篇，短视频内容（含花絮、总结、精彩瞬间）不低于10条。
四、方案和执行要求
（一）供应商在应标时须提交针对本系列活动的总体策划方案及核心市集日的详细执行方案。方案应主题鲜明、创意突出、流程清晰、预算合理，并包含完整的安保、医疗、应急预案及熔断机制。
（二）方案需详细阐述各场次活动的场地落实计划、搭建效果图、互动环节设计、演艺节目单、礼品配置、人员分工、宣传推广计划及效果评估方法。
（三）供应商需承诺具备协调落实各场地、完成各类报批手续的能力，并保证所有搭建物料、用电、消防等符合国家及场地管理方安全标准。
（四）在方案沟通或活动执行过程中，如采购人发现供应商的执行能力或方案效果无法达到采购要求及预期目标，采购人有权采取必要措施，包括但不限于要求整改、调整执行内容或终止合作。
五、供应商要求
（一）供应商须具备大型线下活动策划和体育比赛策划、执行及全案推广资质。
（二）供应商应拥有专业的执行团队、稳定的演艺资源、成熟的物料制作与仓储能力，以及完善的现场管理、安保和应急处置能力。
（三）供应商需提供过往类似活动的成功案例。
（四）如有体育活动策划执行成功经验的供应商，在同等条件下采购人将优先考虑。
