“体育润心 动见美好”重庆体育文化

“六进”活动相关要求
为深入贯彻落实全民健身国家战略，弘扬重庆体育文化，重庆市体育局拟发起体育文化“六进”推广活动。此次活动以“打造具有全国影响力的重庆体育文化IP”为核心目标，构建线上引爆、线下渗透、跨界融合的立体化文化矩阵。具体活动要求如下：

一、活动主题

体育润心 动见美好

二、活动时间及地点

活动时间：2026年3月—11月

活动地点：两江新区、九龙坡区、南坪区、武隆区、江津区、梁平区、奉节县。

三、活动目标

（一）打造具有全国影响力的重庆体育文化品牌，构建“四心六力”文化体系。

（二）推动体育文化“进学校、进社区、进农村、进商圈、进赛事、进景区”，实现线上线下融合、跨界联动。

（三）通过“7+3+N”传播模式（7场示范活动+3场直播+N种传播载体），提升重庆体育文化的传播力与影响力。

（四）提升体育彩票品牌曝光度与亲和力。

四、活动要求

（一）活动内容要求

1.活动执行：共组织7场活动，每场需围绕“四心六力”主题，结合当地特色资源，设计沉浸式、互动性强的内容形式，活动现场设置重庆体彩、重庆体育博物馆等相关单位展区。

2.活动融合要素：每场活动需融合重庆体彩、重庆体育博物馆相关元素。

3.活动传播配套：每场活动需同步拍摄短视频、撰写新闻通稿、设计宣传海报。

（二）场地与搭建要求

场地落实：由中标供应商负责协调落实活动场地，确保场地符合活动规模与内容需求，场地租赁及相关费用由供应商承担。

场地标准：商圈/社区/乡村/校园类活动面积不少于50㎡，赛事/景区类活动按实际情况设置主舞台、互动区、展示区等。

活动场地由供应商负责落实，场地租金等相关一切费用由供应商承担。

搭建内容：每场活动设置重庆体育博物馆互动展区不少于1个（根据每场活动主题设置相关互动展区）、重庆体彩宣传展区或展板不少于2个（如体彩知识科普展区、安心购彩守护行动展区等）。

（三）人员配置要求

每场活动需配备不少于5人的执行团队，包括：总负责人1名、主持人1名、互动区引导员1名、摄影摄像2名。
（四）时间与频次要求

每场活动时长不少于3小时，活动期间需保证持续互动体验与展示。
五、宣传传播要求

（一）宣传节奏

1.前期预热（活动前1周）：发起#体育润心 动见美好#话题，发布活动预告海报。

2.中期引爆（活动期间）：部分活动现场直播互动（需在具有互联网新闻信息服务许可证及信息网络传播视听节目许可证的省市级网络媒体直播），现场设置互动展区，多平台同步发布。

3.后期延续（活动后1周）：发布活动视频，强化品牌记忆。

（二）宣传内容审核

1.所有宣传物料（稿件、海报、视频）须经采购人审核后方可发布，确保内容准确、导向正确。

2.供应商须对活动期间产生的全部舆情风险承担主体责任，若因供应商原因导致舆情事件发生，或违反宣传内容审核规定，由供应商自行承担由此产生的全部损失及法律后果，且采购人有权拒绝支付全部或部分采购费用，并保留追究违约责任的权利。

3.如活动期间出现舆情事件，供应商须立即启动应急响应机制，采取有效措施进行妥善处置，最大限度降低负面影响。

六、安全保障要求

结合活动执行安全需要，为每场活动定制安全保障管理办法，包括但不限于：参与人数预判、人流动线规划、安全员配置、现场安全设施布置、活动区域做好安全、秩序维护及应急管理办法等。按照《大型群众性活动安全管理条例》的有关规定制定周密的安全保障方案，保障活动的安全。制定应急处理预案，包括器材使用等。事先将预案通知所有工作人员，并告知各岗位人员。

活动期间如遇极端天气、存在重大安全隐患或发生较大安全事故，经评估可启动活动熔断，及时终止本场活动，按活动预案做好人员转移、救援等工作，保障所有人员的生命财产安全。中标供应商为安全第一责任人，承担所有安全责任，推动各项安全保障工作落实到位。

七、活动方案要求

中标供应商须向采购人提交详细的活动实施方案，方案主题要鲜明，内容要有新意，方案主题要鲜明，内容要有新意。方案包含活动开展的具体形式及内容、互动环节设计方案、宣传方案等。同时，在方案沟通或活动执行过程中，如采购人与中标供应商在沟通过程中发现其并不能达到采购人意图，或经会商并不能实现采购人想要达到的效果，采购人将重新选择其他供应商。

八、供应商要求

（一）投标方须在投标文件中提供各项费用报价明细。

（二）投标方须具备策划、执行及推广相关资质，否则视为无效投标。

（三）如有体育行业策划、执行及推广相关经验的，在同等条件下，采购人优先考虑。

