 国药太极IP形象及品牌口号全球征集大赛

太极集团有限公司为中国医药集团有限公司成员企业（以下简称“国药太极”），业务涵盖医药研发、医药工业、医药商业、中药材资源、国际健康产业等领域。秉承“国药泽华夏，太极济苍生”的企业使命，致力于打造世界一流的中药企业。为落实品牌焕新战略，加强品牌创新升级，进一步提升品牌影响力和认知度，现面向全球启动“国药太极IP形象及品牌口号征集大赛”活动。在此，邀请每一位有想法、有热情的创意爱好者积极参与，共同用灵感助力国药太极打造具有鲜明辨识度的品牌形象。
一、征集内容及作品要求
（一）征集内容
本次征集共含两项内容，分别是国药太极IP形象及国药太极品牌口号（slogan），参赛者可二选一参加，也可全部参加。
（二）作品要求
1.国药太极IP形象
（1）主题的贴合性
参赛作品需以“双鱼”为唯一原型进行设计。在IP设计中充分体现其外观、性格、爱好等特征，设计风格不限，但需构思新颖、创意鲜活、形象能够传达企业正能量。
（2）文化艺术性
“双鱼”形象取自太极图形阴阳鱼的概念，参赛作品需巧妙融入中国太极文化及国药太极视觉元素，以增强IP形象的文化共鸣和艺术感染力，设计形象年轻化。
（3）商业延展性
参赛作品应具备高度的可识别性和传播性，并拥有强大的商业延展应用潜力。设计中应充分考虑其在各种场景下的变装效果，以及平面(如海报、包装)、立体(如玩偶、雕塑)、电子媒体(如动画、游戏、表情包)等多种媒介上的呈现效果，便于后续进行文创产品开发、市场推广和品牌授权等商业化应用。
2.国药太极品牌口号（slogan）
（1）使用中文，文字不超过12个字。
（2）基于太极独特文化和中医药产业特点，能够融合生命健康理念、太极文化与中医药文化精髓，且易于记忆和传播。
（3）需附500字以内的创意阐述，解释口号的创作思路、内涵寓意及与国药太极品牌的关联性。
二、征集细则
（一）国药太极IP形象
1.设计内容
（1）IP形象以简洁为主，并注释详细的设计思路及设计说明;
（2）参赛者需绘制IP三视图(包含但不限于正面、侧面、背面);
（3）尽可能完善IP的视觉系统，进行更加丰富的视觉延展(如场景、形式等)，不低于3张；
（4）需针对IP提供3-5款IP文创周边延展，并与国药太极品牌调性保持一致;
（5）表现手法2D+3D，提交作品时需附上设计内容的思路阐述和说明。
2.参赛条件
面向全球（不含国药太极内部员工）公开征集作品，院校、企业、机构、团体或个人均可作为参赛主体。每个参赛主体送交作品数量原则上不超过3件，参赛作品必须为本人、企业或团队原创作品。由于作品雷同或者存在抄袭嫌疑而引起的版权问题的纷争，主办方将取消其参赛资格，所有法律责任由参赛者本人承担。
3.投稿要求
（1）每件参赛作品需完整填写《国药太极IP形象设计参赛报名表》（详见附件1），其中应在表格中准确填写个人信息、创意说明、设计思路、理念和含义等等。
（2）参赛者需将IP设计图、3D渲染图、效果图等设计稿电子版文件，与附件1一并发送至国药太极指定邮箱tjbrand@sinopharm.com，投递文件应体现作品的整体，局部或组合效果，可以打包上传。
（3）A3横版/竖版的设计排版图，作品形式统一为电子稿，尺寸不限，格式为JPG文件，宽度及高度不低于450px，分辨率300dpi以上（为保证大赛的公平公正，设计稿中勿出现作者的任何个人信息），单张作品大小不超过10M。动态设计作品或动态演示视频，清晰度要求1080p，文件大小不超过100MB。
（4）电子版文件统一邮件标题为：“国药太极IP形象设计大赛+参赛姓名（或团体、公司名称）+联系方式”。
（二）国药太极品牌口号（slogan）
1.参赛条件
本次征集活动面向全球（不含国药太极内部员工），院校、企业、机构、团体或个人均可作为参赛主体。每个参赛主体送交作品数量不超过1件，参赛作品必须为本人、企业或团队原创作品。由于作品雷同或者存在抄袭嫌疑而引起的版权问题的纷争，主办方将取消其参赛资格，所有法律责任由参赛者本人承担。
2.投稿要求
每件参赛作品需完整填写《国药太极品牌口号设计参赛报名表》（详见附件2），发送至国药太极指定邮箱tjbrand@sinopharm.com，其中应在表格中准确填写个人信息，创作思路、内涵寓意及与国药太极品牌的关联性等。
三、活动时间（参赛流程）
（一）作品征集时间：2026年1月9日-2月23日。
（二）评审时间：2026年2月24日-3月8日。
（三）获奖名单公布时间：2026年3月中下旬。
四、评审维度
为保证评审活动的专业性、权威性，主办方将秉承公平、公开、公正的原则，邀请国药太极领导、设计专家、营销专家、文创工作者等专业人士组成评审组，参照多个评审维度和大赛程序进行评选。
（一）专属性：IP形象及品牌口号能充分体现国药太极的价值主张，能使受众快速理解国药太极的文化内涵。
（二）创新、创意性：IP形象作品有创意上的创新和延展，所传达的内容及表现形式立意新颖、独具匠心；品牌口号融合太极独特文化和中医药产业特点。
（三）实用性：IP形象延展贴近国药太极的工作场景及市场需求；具备实用推广价值；具有批量生产的可能性；符合环保、节能、低耗等绿色环保要求。
（四）时尚性：IP形象符合大众审美；符合当下潮流步伐；IP延展的造型、色彩等元素舒适、美观、协调。
（五）传播性：IP形象及品牌口号易于记忆和传播。
五、奖项设置
（一）国药太极IP形象
金奖1名，奖金30000元/名+证书
银奖2名，奖金10000元/名+证书
铜奖3名，奖金5000元/名+证书
入围奖5名，奖金1000元/名+证书
（2） 国药太极品牌口号（slogan）
金奖1名，奖金10000元/名+证书
入围奖10名，奖金1000元/名+证书
六、参赛须知
1.参赛者提交的个人信息及证件信息需真实有效，如提供虚假的个人信息或证件信息，将取消个人参赛资格或获奖资格。
2.入围及获奖作品，参赛者需根据大赛主办方指引，提交参赛作品源文件和签署授权书。
3.所有获奖（包括入围奖）的设计作品的知识产权归主办方所有，大赛主办方有权利向知识产权局申请知识产权保护，参赛选手不能将入围、获奖的作品再次转让、出版或参加展览、比赛等，否则主办方有权要求获奖者退回全部奖励并赔偿主办方全部损失（包括但不限于赔偿金、律师费、诉讼费等）。
4.主办方对所有参赛作品拥有永久免费使用权，有权对作品进行复制、记录、出版、展览、报道、科教出版等商业性质使用。
5.参赛作品要求系作者原创作品，不得使用AI直接生成或剽窃他人作品。因套用AI、抄袭、剽窃而产生的知识产权或版权纠纷问题，均由参赛者自行承担法律责任，主办方有权取消参赛者参赛资格并索回相关奖项奖励，同时要求参赛者赔偿主办方因此遭受的全部损失（包括但不限于赔偿金、律师费、诉讼费等）。
6.获奖（入围）的参赛作品用于商业用途的，或主办方需进一步完善或开发、设计周边产品的，获奖（入围）参赛者应予以相应的配合。 
7.凡发送或邮递作品至主办方，主办方均视为参赛者同意本次大赛的所有规则。如经查实，参赛者违反相应大赛规则，主办方有权取消参赛者参赛资格。
8.本大赛免费参赛，不收取任何报名、评审、参展费用。
9.全部奖金均为税前金额，将由主办方代扣代缴个人所得税。
10.根据评审维度评审，若奖项无参赛者胜出，将空缺不补。
11.主办方对本次大赛保留最终的解释权。
12.如每项内容参赛作品数量不足50件，则取消评审及结果公布。
太极集团有限公司
2026年1月9日









附件1
国药太极IP形象设计参赛报名表
	作者姓名
	

（或团队名称、公司名称）
	身份证号码
	

（或团队代表身份证号码、企业代码）

	作品名称
	
	联系方式
	邮箱：

	微信号码
	
	
	手机号：

	作品简介
	（请描述作品完整名称及设计的内容）

	设计理念介绍
	（请描述作品设计理念、文化内涵、设计创新点等内容）


附件2
国药太极品牌口号设计参赛报名表
	作者姓名
	

（或团队名称、公司名称）
	身份证号码
	

（或团队代表身份证号码、企业代码）

	作品名称
	
	联系方式
	邮箱：

	微信号码
	
	
	手机号：

	
作品内容

	


	
设计理念介绍
	（500字以内的创意阐述，解释口号的创作思路、内涵寓意及与国药太极品牌的关联性。）
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