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	该作品选题紧扣时代脉搏，聚焦乡村振兴战略下青年人才回流这一热点，生动展现“00 后新农人”返乡创业风采。《咱们村的"CEO"》系列作品以敏锐的时代触角捕捉乡村振兴战略下青年人才回流的鲜活样本，通过四位"00后新农人"的创业图谱，生动诠释了青春力量与广袤乡土的交融。
作品以三个创新维度构建新闻价值：一是选题切口精准，作品中的4名“00后”大学生，他们学以致用，将专业知识转化为助力农业农村发展的实际成效。他们以“青年CEO”的前沿视角，对传统农村干部形象进行了富有时代气息的重新解构，生动展现出在基层治理现代化进程中奋勇争先、敢闯敢试的先锋群像。二是叙事形态革新，通过纪实拍摄镜头的细腻捕捉与新媒体传播语态的融合，实现了新闻表达方式的创新与突破，完美再现了青春与乡土的双向奔赴。三是社会效益显著，真实且全面地记录了在乡村振兴道路上“产业兴农、科技富农”的生动实践，为推动农业现代化提供了宝贵的经验借鉴，并以独特的青春叙事方式，产生强大的情感共鸣和号召力，引发“雁归效应”，为广大青年投身乡村振兴事业提供了有说服力的传播范例，吸引更多有志青年扎根乡村、奉献青春，为破解乡村振兴的人才瓶颈问题贡献智慧与力量。
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	《咱们村的 “CEO”》短视频及推文系列发布后，在当地引发广泛关注，收获超50万余次浏览量，在永川地区及周边迅速成为社会各界关注焦点，观众对短视频里农村基层干部助力乡村振兴的事迹，给予了高度认可与赞扬，彰显出强大的新闻传播价值与社会影响力，不少其它镇街的同志打电话希望我们也去做他们镇街的类似报道，表示这样的报道对农村留住年青人，吸引年青人回乡创业很有价值，能激发有志青年投身乡村建设的热情，助力乡村振兴人才回流。同时，系列短视频还对乡村文化传承与保护产生积极影响，报道中展现的古老乡村技艺、传统民俗活动，激发了当地村民对本土文化的自豪感与保护意识。
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	[bookmark: _GoBack]该作品选题紧扣时代脉搏，聚焦乡村振兴战略下青年人才回流这一热点，生动展现“00 后新农人”返乡创业风采。其以独特视角将焦点置于年轻人身上，挖掘出一群敢闯敢试的先锋群像，为新闻报道开辟新视野。纪实拍摄镜头真实记录乡村点滴，搭配新媒体传播语态，赋予故事鲜活生命力，让田间奋斗故事生动活泼。既保留乡土本色，又符合新媒体传播趋势，吸引众多观众关注，助力乡村故事广泛传播。既真实记录创新实践，为产业兴农、科技富农提供参考，又以青春叙事引发“雁归效应”，为乡村振兴人才瓶颈难题破题，吸引更多青年投身乡村。
这组报道融合时代特征与新闻价值，以生动笔触绘制新农人精神图谱，激活乡村内生动力，为乡村振兴主题宣传打造精品典范，推动乡村在新时代大步迈进，是一组难得的新媒体人物视频佳作。
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